
КАК ЗАВОЕВАТЬ ВНИМАНИЕ 
ДОНОРОВ И ПОВЫСИТЬ 
КОНВЕРСИЮ В РЕГУЛЯРНЫЕ 
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EMAILMATRIX



— Креативная концепция;
— Интерактивная сторона LP и копирайт;
— Форма для пожертвования: как стать эффективнее;
— Емейл – сопровождение компаний, омниканальность;

ПОГОВОРИМ
о чём

Вопросы сможем разобрать в конце выступления



КОНЦЕПЦИЯ
КРЕАТИВНАЯ 



СОЗИДАТЬ
научиться

ОПЫТ В СФЕРЕ  + ТВОРЧЕСКОЕ МЫШЛЕНИЕ



Понимание задачи;

СОЗИДАТЬ
научиться

Креативная команда;

Ресурсы для вдохновения/ 
календарь инфоповодов;

Мотивационный копирайт.



Понимание задачи;

СОЗИДАТЬ
научиться

– Целевая аудитория;

– Проблема;

– Цель;

– Задачи;

– Гипотеза;

– Решение;



Креативная команда;

СОЗИДАТЬ
научиться

– Менеджер проекта;

– Маркетолог;

– Копирайтер/редактор;

– Дизайнер;



КОНЦЕПЦИЯ 
креативная 



КОНЦЕПЦИЯ
креативная



КОНЦЕПЦИЯ
креативная



КОНЦЕПЦИЯ
креативная



КОНЦЕПЦИЯ
креативная



КОНЦЕПЦИЯ
креативная



КОНЦЕПЦИЯ
креативная



КОНЦЕПЦИЯ
креативная



НАПИСАТЬ
ЧТО И КАК



НАПИСАТЬ
что и как

https://www.unicef.org/

http://www.showbestpic.ru/ https://charity.planeta.ru/

Использование статистики;



НАПИСАТЬ
что и как 

https://sos-dd.ru/

Размещение реальных историй;



НАПИСАТЬ
что и как 

http://www.greenpeace.org/russia/ru/

https://www.kiva.org/

Призыв к действию; 



НАПИСАТЬ
что и как 

http://www.greenpeace.org/russia/ru/

https://nuzhnapomosh.ru/

На что пойдут деньги;



НАПИСАТЬ
что и как 

https://sos-dd.ru/ikea/

Обмен успехами;



НАПИСАТЬ
что и как

https://nuzhnapomosh.ru/

https://nuzhnapomosh.ru/

Обмен успехами;



ДЛЯ ПОЖЕРТВОВАНИЙ
ФОРМА



ДЛЯ ПОЖЕРТВОВАНИЙ
форма 

Простота, минимум полей для заполнения;

Лишние ссылки перехода с LP;

Дизайн формы и читабельность;

Если несколько шагов, указывайте прогресс;

Правильная табуляция, валидация полей;



ДЛЯ ПОЖЕРТВОВАНИЙ
форма 



ДЛЯ ПОЖЕРТВОВАНИЙ
форма 



ДЛЯ ПОЖЕРТВОВАНИЙ
форма 

Мотивация в виде презента;



СОПРОВОЖДЕНИЕ
ЕМЕЙЛ



СОПРОВОЖДЕНИЕ
емейл

Емейл – кампании сопровождения;

Welcome/Oнбординг – cерии;

Промо – компании, контент-план;

Цепочка реактивации для тех, кто давно не участвовал.

Цепочка для сторонников;



СОПРОВОЖДЕНИЕ
емейл

Средние показатели открытий по четырём письмам составили 16,7 %, показатели кликов 1,5 % от отправленных писем.



СОПРОВОЖДЕНИЕ
емейл



СОПРОВОЖДЕНИЕ
емейл 



емейл

СОПРОВОЖДЕНИЕ



КАНАЛЬНОСТЬ
ОМНИ–



КАНАЛЬНОСТЬ
омни 

ОМНИКАНАЛЬНОСТЬ = УВЕЛИЧЕНИЕ ОХВАТА



КАНАЛЬНОСТЬ
омни 

• емейл;
• СМС;
• мессенджеры для персональной коммуникации;
• пуш-нотификации (веб и в приложении);
• сайт;
• кол-центр;
• социальные сети;
• баннерный ретаргетинг.



БРАТЬ ВДОХНОВЕНИЕ
ОТКУДА



Ресурсы для вдохновения/ календарь 
инфоповодов;

БРАТЬ ВДОХНОВЕНИЕ
откуда



Ресурсы для вдохновения/ календарь 
инфоповодов;

https://calendar.emailmatrix.ru/



Ресурсы для вдохновения/ календарь 
инфоповодов;

https://ru.pinterest.com/emailmatrix/landing-pages-portfolio/



Ресурсы для вдохновения/ календарь 
инфоповодов;

https://www.behance.net/



Ресурсы для вдохновения/ календарь 
инфоповодов;

https://www.teamlivestrong.org/events/

https://www.unfpa.org/donate

https://projectcure.org/

https://invisiblechildren.com/donate/

https://www.oxfamamerica.org/

http://www.heart.org/HEARTORG/

https://www.unicef.org/



ВЫВОДЫ

Омниканальность

1 2
3 4

Вдохновлять 
и вдохновляться 

Мотивация: текст/дизайн

Оптимизация форм



+7 915 600 30 88

Евгения Кузьмина

evgeniya.kuzmina@emailmatrix.ru

Менеджер проектов, EMAILMATRIX


