
ОНЛАЙН-ИГРЫ
на	службе	государственных	
лотерей



—Почему	решили	делать
—Как	делали
—Какие	результаты

СОДЕРЖАНИЕ

О	ГЛАВНОМ
поговорим



ПОЧЕМУ
онлайн-игра

ВВЕДЕНИЕ

ЦА:	участники лотерей

ЗАДАЧА:	повысить	узнаваемость	новогодней	кампании
РЕШЕНИЕ:	геймификация



ПОГОНЯ	ЗА	МИЛЛИАРДОМ

НОВОГОДНЯЯ	
ЛИХОРАДКА:

НОВЫЙ	ГОД



SUMMIG-UP'17

СОРЕВ-
НОВАНИЕ
Поклонники	лотереи	любят	играть	и	
выигрывать.	
Мы	предложили	выяснить,	чья	команда	
раньше	наберёт	один	миллиард	подарков.	



SUMMIG-UP'17

ВЫБОР
ПЕРСОНАЖА
При	нажатии	на	персонажа	можно	было	
прочитать	забавную	историю,	в	которой	он	
рассказывал	о	себе,	объясняя	почему	нужно	
выбрать	именно	его.	



SUMMIG-UP'17ИГРОВОЙ
ПРОЦЕСС
Так	выглядит	первый	игровой	экран.	
Предлагаем	поймать	зайца	и	говорим	что	
делать,	если	поймать	не	получилось.

— Интерактивные	аватары
— Кастомные курсоры



SUMMIG-UP'17



SUMMIG-UP'17ИГРОВОЙ
ПРОЦЕСС
Так	выглядит	второй	экран.	Ищем	зайца-
шпиона.

— Случайная	генерация	зайцев
— Ограничение	времени	на	поиск	зайца	
— Скорость	счётчика	зависит	от	количества	
пропущенных	зайцев





ИТОГИ

ü Нацеленность	на	охват	и	
распространение	в	соцсетях

ü Реализован	механизм	
авторизации

ü Доступ	к	повторной	игре

НОВОГОДНЯЯ	ЛИХОРАДКА



ЖИЛИЩНАЯ

ЭПОПЕЯ

ДЕНЬ	ЗАЩИТНИКА	ОТЕЧЕСТВА



ЖИЛИЩНАЯ	ЭПОПЕЯ

КОНЦЕПЦИЯ
игры



ЖИЛИЩНАЯ	ЭПОПЕЯ

ИГРОВОЙ
процесс



ЖИЛИЩНАЯ	ЭПОПЕЯ

РЕЙТИНГ
лучшие	игроки



ЖИЛИЩНАЯ	ЭПОПЕЯ

КОНЕЦ	ИГРЫ
финальный	поп-ап





ИТОГИ

ü Вовлечение	в	покупку	билета	
через	игровую	механику

ü Возможность	повторной	игры
ü Механизм	авторизации

ЖИЛИЩНАЯ	ЭПОПЕЯ



ВЫВОДЫ
СРАВНЕНИЕ	ЭФФЕКТИВНОСТИ	ПРОЕКТОВ

Новогодняя	
лихорадка

Жилищная	
эпопея

Охват

Продажи

Шэры

Поддержка	активности	на	сайте

Поздравление

Поддержка	рекламной	кампании



+7-996-910-63-22

Владислав	Степнов

vlad.stepnov@emailmatrix.ru

Менеджер	проектов	EMAILMATRIX

+7-917-587-34-30

ekaterina.letsko@stoloto.ru

Екатерина	Лецко
Руководитель	отдела	емейл-маркетинга
ТД	«Столото»


