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Нативная реклама:

несколько слов о формате

ЧАСТЬ 1



- Вписывается в формат площадки

- Воспринимается как редакторский контент

- Не навязчива, не агрессивна

- Интересна и полезна для читателя

Нативная реклама: несколько слов о формате

Нативная реклама



Нативная реклама: несколько слов о формате



Нативный контент не блокируется Adblock 

Он не расположен в «слепой» зоне (где зачастую 
находятся баннеры)

Нативная реклама: несколько слов о формате

Нативная реклама



Нативная реклама: несколько слов о формате

Нативная реклама — это такой product-placement в контенте.



Нативная реклама: несколько слов о формате

В последние несколько лет растет интерес к такому формату рекламы.

В России и в мире.
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Нативная реклама: несколько слов о формате



Основные
коммуникационные
каналы давно
присоединились к этому
тренду.

Нативная реклама: несколько слов о формате



Рассылки Anywayanyday. 

Что делаем мы

ЧАСТЬ 2



Anywayanyday —
онлайн-сервис для 
организации 
путешествий

Мы продаем авиабилеты и 
бронируем отели по всему 
миру, а с декабря прошлого 
года на нашем сайте можно 
купить еще и 
железнодорожные билеты.

Название текущего разделаРассылки Anywayanyday. Что делаем мы



- Лояльная: 68% текущих клиентов пользуется 
сервисом больше 1 года

- Говорит преимущественно на русском языке

- Достаточно молода: средний возраст 25-34 года

- Достаток: выше среднего

Наша аудитория

Рассылки Anywayanyday. Что делаем мы



Рассылка Anywayanyday

Рассылки Anywayanyday. Что делаем мы



В 2014 году мы запустили 
первую рассылку.

Рассылки Anywayanyday. Что делаем мы



Пробуя разные форматы: 
дайджесты, плитки, 
большие контентные 
письма, мы пришли к 
двум актуальным, на наш 
взгляд, типам регулярных 
писем.

Рассылки Anywayanyday. Что делаем мы



Формат plain-text для 
продающих рассылок позволяет 
нам составлять и верстать 
письма быстро и просто.

Продающие письма

Рассылки Anywayanyday. Что делаем мы



Наши контентные письма: 
полезная, интересная и 
вдохновляющая информация 
для путешественников. 

Подготовка таких писем требует 
больше времени и сил.

Контентные письма

Рассылки Anywayanyday. Что делаем мы



Нативная реклама: опыт Anywayanyday

Для некоторых партнеров мы 
предлагаем email-рассылки как 
канал коммуникации с 
потенциальным клиентом. И 
делаем рассылки в нативном 
формате.



Нативная реклама в рассылках: 

Кейсы Anywayanyday

ЧАСТЬ 3



Кейс British Airways

Нативная реклама в рассылках: кейсы Anywayanyday

Задача: повысить brand awareness British Airways.



Решение: 

- С помощью рассылки рассказать об 
авиакомпании, ее значении в истории мировой 
авиации.

- Провести конкурс в социальных сетях и 
рассказать о нем через email-рассылку.

Кейс British Airways

Нативная реклама в рассылках: кейсы Anywayanyday



Нативная реклама в рассылках: кейсы Anywayanyday

Чтобы визуально отделить 
партнерскую рассылку от нашего 
обычного письма, в шапку мы 
помещаем логотип партнера.

Обращаем внимание читателя на 
то, что письмо поделено между 
двумя брендами.



Нативная реклама в рассылках: кейсы Anywayanyday

Текст письма — интересные 
факты об авиапутешествиях 
сквозь историю авиакомпании 
British Airways. 

В конце — упоминание конкурса, 
проходившего у нас в 
социальных сетях.



- Общий OR письма — 37%

- Кнопка [Участвовать] в самой нижней части 
письма дала самый большой процент кликов 
(30%). Это дало нам понять, что письмо читали 
до конца.

- Рост по полетной сетке British Airways в период 
до Нового года составил 10%.

Кейс British Airways

Нативная реклама в рассылках: кейсы Anywayanyday



Задача: познакомить аудиторию 
Anywayanyday с брендом Yolla.

Кейс Yolla

Нативная реклама в рассылках: кейсы Anywayanyday



Решение:

- Было подготовлено письмо в формате 
«Лайфхаки для путешественника», где 
приложение Yolla упоминалось как один из 
способов сэкономить. 

- Через неделю мы продублировали информацию 
о приложении. Но в баннере.

Кейс Yolla

Нативная реклама в рассылках: кейсы Anywayanyday



Нативная реклама в рассылках: кейсы Anywayanyday

- Общий OR письма — 33%

- Конверсия приложения на iOS —
30%. 

- Android — 17%.



Задача: познакомить аудиторию 
Anywayanyday с брендом партнера 
Rubitek.

Кейс Rubitek

Нативная реклама в рассылках: кейсы Anywayanyday



Нативная реклама в рассылках: кейсы Anywayanyday

- Общий OR письма — 32%

- Конверсия менее 1%



Что мы сделали не так?

- Время отправки письма: 29 декабря, когда народ 
ждет Новый год и праздники.

- Аудитория, привыкшая получать контент, 
связанный с путешествиями получает обзор 
новогодних фильмов.

- Реклама была интегрирована слишком 
«топорно»: мы получили негативные отклики и 
отписки. Обман.

Такой продукт можно рекламировать нативно, но, 
возможно, другими способами.

Нативная реклама в рассылках: кейсы Anywayanyday



Нативная реклама в рассылках: 

Опыт Anywayanyday

ЧАСТЬ 4



- Продолжать работу с нативным контентом, 
учиться на своих ошибках.

- Менять и дальше формат рассылок: тренды 
быстро устаревают.

- Сделать Anywayanyday полноценным тревел-
медиа ресурсом.

Планы

Нативная реклама в рассылках: опыт Anywayanyday



Выводы

Нативная реклама в рассылках: опыт Anywayanyday

- Нативный формат рекламы в email-рассылках может 
быть реализован.

- Для каждой рекламной площадки — свой клиент, 
если вы не медиа. Отсюда следует, что не все 
заказчики смогут разместить рекламу в ваших 
письмах, так как это может обернуться негативом: 
как к заказчику, так и к рекламной площадке.



Советы

Нативная реклама в рассылках: опыт Anywayanyday

- Делайте письма максимально полезными. Готовьте 
для аудитории только качественный контент. 

- Будьте честны с читателем: дайте понять, что контент 
рекламный.

- Выбирая нативный формат, предлагайте читателю 
больше чем просто информацию о рекламируемом 
бренде: скидку, промокод и прочий эксклюзив.

- Экспериментируйте!



И напоследок

Нативная реклама в рассылках: опыт Anywayanyday

По вопросам размещения любой рекламы на сайте 
Anywayanyday

Ковалева Дарья 

Руководитель отдела рекламы 

darya.kovaleva@anywayanyday.com 
ad@anywayanyday.com 

+7 985 041 21 54 



Спасибо за 
внимание



+7 926 151 18 04

Сергей Великанов

velikanov@anywayanyday.com

Менеджер проектов в Anywayanyday

mailto:velikanov@anywayanyday.com

